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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Sportsbar.

Das Angebot der Sportsbar setzt sich aus kalten und warmen Speisen sowie alkoholischen
alkoholfreien Getranken zusammen. Hauptprodukte sind Burger, Sandwiches, Pizza und Finger-
Food. Sport wird auf Leinwanden und HD-Monitoren prasentiert. Das Angebot wird durch Darts,
Tischkicker und Poolbillard abgerundet.

Zielgruppen der Sportsbar sind alle sportbegeisterten Menschen, z.B. Jugendliche, junge
Erwachsene, Erwachsene und Familien. Die Zielgruppe mochte in entspannter Atmosphare
sportliche Highlights verfolgen und gemeinsam mitfiebern. Hauptsachlich wird mit einer jingeren
Kundschaft im Alter von 16 bis 39 Jahren gerechnet. Raumlich gesehen umfasst das Zielgebiet
einen Radius von 15 km um die Sportsbar (direkte Zielgruppe). Das erweiterte Einzugsgebiet
umfasst einen Umkreis von 25 km um den Standort. Das Geschift lebt einerseits von Stammgasten,
andererseits runden Laufkunden (Passanten) die Zielgruppe ab. Durch eine erstklassige Qualitat,
ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Sportsbar / Public Viewing
herunterladen!
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