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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Cafés.

Das Angebot eines Cafés bzw. einer Kaffeebar umfasst alle klassischen Cafe-Produkte wie z.B.
Kaffee, Cappuccino, Latte Macchiato, Espresso und heif3e Schokolade. Darliber hinaus werden in
geringem Umfang Speisen und Snacks, zum Beispiel belegte Brotchen, Brezeln, Sandwiches,
Kuchen, Taschen und Gebéack angeboten.

Zur Zielgruppe des Cafés gehdren Laufkundschaft (Passanten) und Stammkunden. Das Angebot
richtet sich vorwiegend an Schiiler, Studenten, Auszubildende und Arbeitnehmer. Die meisten
Gaste des Cafés sind zwischen 12 und 49 Jahre alt. Die Zielgruppe ist zu 70% weiblich und zu 30%
mannlich. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
Uberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Café / Kaffeebar herunterladen!
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