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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Campingplatzes.

Den Gasten stehen komfortable Stellplatze mit Stromanschluss zur Verfligung. Dariiber hinaus gibt
es eine grofle Campingwiese fiir Zelt-Camper. Zur weiteren Ausstattung zahlen gepflegte
Sanitareinrichtungen sowie Waschmaschinen und Waschetrockner. Fiir Kinder gibt es einen
groBen Spielplatz. In Bezug auf die leibliche Versorgung gibt es einen Campingplatz-Shop, in dem
z.B. Lebensmittel, Snacks und Literatur angeboten werden. Ein Restaurant rundet das Angebot des
Campingplatzes ab.

Die Zielgruppe des Campingplatzes setzt sich aus allen Campingfans wie z.B. Urlaubscampern und
Dauercampern zusammen, die entweder mit dem Wohnmobil, Wohnwagen, Motorrad, Fahrrad
oder zu FuB (Backpacker) unterwegs sind. Die Zielgruppe des Campingplatzes umfasst alle
Altersschichten. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
tiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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