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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Diskothek.

Das Geschaftsmodell der Diskothek ist der Verkauf von Unterhaltung. Das Angebot einer Diskothek
umfasst mehrere Dancefloors, ein téglich wechselndes Musikprogramm (z.B. House, Hip-Hop,
Trance, Rock) sowie wochentliche Livekonzerte einer hauseigenen Band. Das Angebot wird durch
mehrere Bars und ein A-la-carte-Restaurant abgerundet.

Zielgruppe sind "Party-People”, vorwiegend Jugendliche, junge Erwachsene und Erwachsene im
Alter von 16 bis 29 Jahren, die bei Musik und Tanz Zeit mit Partnern, Freunden und neuen
Bekannten verbringen méchten. Die Kundschaft ist zu gleichen Teilen weiblich und mannlich.
Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
Uberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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