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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Hotels.

Neben Einzel-, Doppel- und Familienzimmern steht dem Gast des Hotels ein Wellness-Bereich,
bestehend aus Sauna, Dampfbad und Schwimmbad zur Verfigung. Darliber hinaus kénnen
Massage- und Wellnessanwendungen gebucht werden.

Die Zielgruppen sind sowohl private Touristen wie z.B. Urlaubsreisende, Erholungssuchende und
Familien, als auch Geschaftskunden (z.B. Geschaftsreisende kleiner, mittelstandischer und groBer
Unternehmen), Reiseveranstalter und Reisebliros. Beziiglich der Aufenthaltsdauer wird tendenziell
mit kiirzeren Buchungszeitrdumen gerechnet. Es werden vor allem Gaste im Alter von 18 bis 59
Jahre erwartet. Die Zielgruppe des Hotels stammt zu 80% aus Deutschland. Ca. 20% der Gaste
reisen aus dem europdischen und weltweiten Ausland an. Durch eine erstklassige Qualitat, ein
attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Gberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Hotel herunterladen!

Seite 3 von 64


https://www.vorlagen-center.com/businessplaene/businessplan-paket-hotel

