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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Lifestyle Hotels.

Das Lifestyle Hotel vereint die Bereiche Hotel, Sport und Lifestyle. Neben Gastezimmern (Einzel-,
Doppelzimmer und Appartements) gibt es einen Sport-Bereich (Tennis, Squash, Badminton,
Fitness-Studio). Im Bereich Lifestyle steht Gasten ein Wellness-Bereich, bestehend aus Sauna,
Sanarium, Dampfbad und Schwimmbad, zur Verfligung. Dariiber hinaus gibt es Massage- und
Wellnessanwendungen.

Die Zielgruppen sind sowohl private Touristen wie z.B. Urlaubsreisende, Erholungssuchende,
Familien und Lifestyle-People, als auch Geschaftskunden (Geschéftsreisende kleiner, mittlerer und
groBBer Unternehmen), Reisebiiros und Reiseveranstalter. Tendenziell werden eher langere,
mehrtdgige Aufenthalte als Kurzbesuche seitens der Zielgruppe erwartet. Durch eine erstklassige
Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und iberdurchschnittlichen Service entsteht ein
hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die
gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.
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