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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Minigolfplatzes.

Die Minigolfanlage besteht aus 18 Bahnen. Das erforderliche Equipment besteht immer aus einem
Schlager und einem Ball. Ziel des Spieles ist es, den Ball mit moglichst wenigen Schlagen,
ausgehend vom Startpunkt, in das Loch am anderen Ende der Bahn zu beférdern. Jede Bahn ist
unterschiedlich gestaltet. Oftmals erschweren erhebliche Hindernisse (z.B. Wande, Briicken,
Trichter und Blockaden) das Spiel. Jeder Schlag wird mit einem Punkt bewertet. Wer den Parcours
mit den wenigsten Schlagen bewiltigt, gewinnt das Spiel. Das Konzept wird durch einen Imbiss
abgerundet, in dem Snacks und Getranke angeboten werden.

Die Zielgruppe der Minigolfanlage sind Kinder, Jugendliche, Erwachsene, Senioren, Paare und
Familien. Auch lokale Unternehmen und Vereine zdhlen zur Zielgruppe. Die Hauptzielgruppe des
Minigolfs ist zwischen 10 und 49 Jahre alt. Die Zielgruppe umfasst eine gesunde Mischung aus
Neu- und Stammkunden. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis
und Gberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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