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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Restaurants.

Die Speisekarte des Restaurants umfasst ein breites Angebot an Vor-, Haupt- und Nachspeisen.
Daruber hinaus werden alkoholische und nicht-alkoholische Getrénke (Softdrinks) angeboten.

Die Zielgruppe des Restaurants setzt sich aus Privatkunden (Jugendliche, Erwachsene, Paare,
Familien) und Geschaftskunden (Firmenfeiern, Teambuilding-MaBnahmen, Vereinsausfliige)
zusammen. Es wird zu gleichen Teilen mit weiblicher und mannlicher Kundschaft gerechnet. Ziel ist
es, viele Stammgaste aufzubauen. Abgerundet wird die Zielgruppe durch Laufkunden in Form von
Passanten. In einer radumlichen Betrachtung umfasst das Zielgebiet einen Umkreis von 10 km um
das Restaurant (direktes Einzugsgebiet). Mitunter wird mit Gasten aus einer Entfernung bis 30 km
gerechnet (erweitertes Einzugsgebiet). Durch eine erstklassige Qualitét, ein attraktives Preis-
Leistungs-Verhaltnis und Gberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Restaurant herunterladen!
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