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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Salatbar.

Die Salatbar bietet ein grof8es A-la-carte-Salatangebot, Salat-Menis und ein Salat-Buffet. Zusatzlich
gibt es einige kalte und warme Snacks (z.B. belegte Brotchen, Brezeln, Sandwiches, Bagels).
Dariber hinaus werden nicht-alkoholische und alkoholische Getrénke angeboten.

Die Zielgruppe der Salatbar besteht zu 80% aus Kundinnen und zu 20% aus Kunden aller
Altersklassen. Das Angebot richtet sich in erster Linie an Menschen, die eine leichte und gesunde
Erndhrung bevorzugen. Darliber hinaus werden Personen angesprochen, die einen Erndhrungs-
oder Diatplan umsetzen. Ein erheblicher Teil des Geschéfts wird durch Laufkundschaft erzielt (z.B.
wahrend der Mittagspause von Schiilern, Studenten, Arbeitnehmern und sonstigen Laufkunden).
Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
tiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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