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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Shisha Bar.

Das Angebot erstreckt sich auf eine breite Auswahl an Shishas unterschiedlicher Tabaksorten mit
verschiedenen Geschmacksrichtungen (z.B. Apfel, Melone, Traube, Zitronen, Orangen, Minze,
Banane, Erdbeere, Pfirsich, u.v.m.). Darliber hinaus werden kalte und warme Speisen (z.B. Snacks,
Sandwiches, Burger, Steaks, Salate) sowie alkoholische und nicht-alkoholische Getranke (z.B. Bier,
Wein, Cocktails, Spirituosen, Softdrinks) angeboten.

Die Zielgruppe der Shisha Bar besteht aus Tiirken, Agyptern, Tunesiern und Marokkanern, die in
Deutschland leben sowie aus einer wachsenden deutschen Anhangerschaft der Shisha. Die
Kundschaft besteht zu 80% aus Mannern und zu 20% aus Frauen. Die Shisha Bar hat viele
Stammgaste, jedoch wird ein gewisser Teil des Geschafts durch Laufkunden erzielt (Jugendliche ab
16 Jahren, Erwachsene, Freunde, Paare und sonstige Passanten). Durch eine erstklassige Qualitat,
ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Shisha Bar / Shisha Lounge
herunterladen!
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