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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Suppenbar.

Das Angebot der Suppenbar besteht aus kalten und warmen Suppen aus aller Welt. Im Einzelnen
werden Fleischsuppen, vegetarische Suppen, exotische Suppen, mediterrane Suppen und
internationale Suppen angeboten. Zu jeder Suppe wird Brot gereicht. Selbstverstandlich ist auch
die ,Suppe to-go” moglich. Zur Ergdnzung des Angebots dienen Eintopfe. Softdrinks und
alkoholische Getranke runden das Angebot der Suppenbar ab.

Zielgruppe fiir die Suppenbar sind Jugendliche, Erwachsene, Paare und Familien, die einerseits
wenig Zeit fir eine Mahlzeit haben, andererseits an gesunder und leichter Ernahrung statt Fast-
Food interessiert sind. Die starkste Nachfrage wird durch Schiiler, Auszubildende, Studenten und
Angestellte erzeugt, die z.B. ihre Mittagspause bei einer Suppe verbringen méchten. Es wird mit
einer jlingeren Kundschaft im Alter zwischen 16 und 49 Jahren gerechnet. Die Verteilung Frauen zu
Manner betragt 70% zu 30%. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-
Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus
erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Suppenbar herunterladen!
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