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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Sushibar.

Das Angebot der Sushibar umfasst eine Vielfalt verschiedener Sushis, zum Beispiel Nigiri-Sushi,
Maki-Sushi, Temaki-Sushi, Futomaki-Sushi, Gunkanmaki-Sushi und Oshi-Sushi. Das Angebot wird
durch Softdrinks und alkoholische Getranke abgerundet.

Die Zielgruppe setzt sich aus Personen zusammen, die wenig Zeit flir Mahlzeiten haben und an
gesunder und leichter Ernahrung interessiert sind. Die starkste Nachfrage wird durch
Auszubildende, Studenten und Angestellte in der Mittagszeit erzeugt. Abends zahlen Paare und
Familien zu den Gasten. Tendenziell wird eine jingere Kundschaft im Alter zwischen 16 und 49
Jahren erwartet. Die Gaste sind zu 60 % weiblich und zu 40 % mannlich. Durch eine erstklassige
Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein
hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die
gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.
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