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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Weinbar.

Das Angebot umfasst eine gro3e Auswahl an offenen Weinen und Flaschenweinen
unterschiedlicher Rebsorten, Qualitaten und Herkunft. Ebenfalls zéhlen kalte und warme Feinkost
sowie alkoholische und nicht alkoholische Getranke zum Angebot der Weinbar (z.B. Rum, Gin,
Whiskey, Champagner, Cocktails und Longdrinks). Ein Zusatzgeschaft stellt der Verkauf von edlen
Zigarren dar. Hierzu wird eine exklusive Raucher-Lounge eingerichtet.

Die Zielgruppe der Wein Bar besteht aus Weinliebhabern, Freunden, Kollegen, Singles, Paaren und
Familien, die in gehobener Atmosphare bei einem Glas Rot-, Weil3- oder Roséwein und einem
guten Essen Zeit miteinander verbringen mochten. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives
Preis-Leistungs-Verhaltnis und tiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Weinbar herunterladen!
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