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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Chill-out Lounge.

Mit der Chill-out-Lounge soll eine der angesagtesten Locations der Stadt geschaffen werden. Die
Lounge wird im mediterranen Stil eingerichtet und mit Palmen und exotischen Pflanzen
geschmiickt. Die gesamte Einrichtung ladt die Gaste zum Chillen und Relaxen ein. Es werden
alkoholische Getranke (z.B. Bier, Wein, Longdrinks, Cocktails, Whiskey und Shots) und Softdrinks
(Wasser, Fanta, Cola, Sprite, Saft, Fruchtcocktails, Smoothies) angeboten. Zudem gibt es ein
Speisenangebot bestehend aus Vor-, Haupt- und Nachspeisen.

Die Zielgruppe der Chill-out Lounge ist aus Jugendlichen, Erwachsenen, Singles, Paaren und
Familien zusammengesetzt. Die meisten Gaste -zu gleichen Teilen mannlich und weiblich- sind
zwischen 16 und 49 Jahre alt. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-
Verhaltnis und tGberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus
erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Chill-out Lounge herunterladen!
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