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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Gastronomieunternehmens.

Das Angebot des gastronomischen Betriebs umfasst ein Restaurant mit hochwertigem Getranke-
und Speisenangebot (alkoholische und nicht-alkoholische Getranke sowie kalte und warme
Speisen und Snacks). Darliber hinaus werden Fremdenzimmer angeboten.

Die Zielgruppe umfasst Privatkunden (z.B. Kinder, Jugendliche, Erwachsene, Singles, Paare und
Familien) und Geschaftskunden (z.B. Freiberufler, Selbststandige, Unternehmen) in einem Umbkreis
von 10 km um den gastronomischen Betrieb (direkte Zielgruppe). Fiir Fremdenzimmer wird mit
Gasten aus ganz Deutschland gerechnet, vereinzelt auch aus dem Ausland. Das Geschift lebt
einerseits von Stammgasten. Ebenfalls zahlt Laufkundschaft in Form von Passanten zur Zielgruppe.
Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
Uberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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