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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Boxschule.

Die Boxschule bietet eine Vielzahl an Boxtrainings flir unterschiedliche Altersklassen (Kinder,
Jugendliche, Erwachsene) und Leistungsniveaus (Anfanger, Amateur, Profi). Dartber hinaus wird
Erndhrungsberatung angeboten. Nach dem anstrengenden Training steht den Mitgliedern ein
Wellness-Bereich (Sauna, Solarium, Dampfbad) zur Verfligung. Eine Boxclub-Bar ermdglicht es, den
Aufenthalt im Box-Gym gemiitlich bei einem Getrank oder Snack ausklingen zu lassen.

Zielgruppe der Boxschule sind junge Manner ab 12 Jahre. Die Zielgruppe reicht vom Freizeitboxer
liber den ambitionierten Amateurboxer bis hin zum Profi. Es wird mit einem Manneranteil von ca.
90% gerechnet, aber auch Frauen zahlen zur Zielgruppe. Eine weitere Zielgruppe sind
Selbststandige, Flihrungskrafte und Manager, da die Sportart Boxen bei diesen Gruppen immer
popularer wird. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
tberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Boxtrainer / Boxschule / Boxclub
herunterladen!
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