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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Hundesalons.

Das Angebot besteht aus professionellen Pflegeleistungen flir Hunde. Im Einzelnen werden
Trimmen, Schneiden, Scheren, Carding, Entfilzen, Baden, Fohnen, Krallenpflege, Augenpflege und
Ohrenpflege angeboten. Alle Leistungen werden unter Aspekten wie Sauberkeit, Hygiene und
Asthetik durchgefiihrt. Das Angebot wird durch den Verkauf von Hundeartikeln wie z.B. Leinen,
Halsbandern, Pflegeprodukten und Nahrung abgerundet.

Zielgruppe fiir Hundesalons sind alle Hundehalter, die Wert auf ein gepflegtes Erscheinungsbild
ihres Hundes legen und dabei die Pflege ihres Hundes in professionelle Hande legen moéchten. Die
Zielgruppe ist zu 75 % weiblich. Ziel ist die langjahrige Pflege bestimmter Hunde und der Aufbau
von Stammkunden. Durch eine erstklassige Qualitét, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
Uberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dartiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.

Ende der Leseprobe
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