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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Partnervermittlung.

Das Geschaft umfasst die Bereiche ,Er sucht Sie” und ,Sie sucht lhn”. Die Vermittlung erfolgt auf
Basis von Personlichkeitsprofilen. Diesbeziiglich werden Merkmale wie Nationalitat, Geschlecht,
Alter, Grol3e, Gewicht, Hautfarbe, Haarfarbe, Augenfarbe, Religion, Wohnort, berufliche Situation,
Lebensgewohnheiten, Interessen, Hobbys, Einstellungen und Werte erfasst. Danach wird die
Kundendatenbank abgeglichen mit dem Ziel, passende Vermittlungsvorschlage zu finden. Bei
groBer Ubereinstimmung werden die potenziell passenden Partner zusammengefiihrt.

Zur Zielgruppe der Partnervermittlung gehdren weibliche und mannliche Singles jeden Alters. Die
meisten Singles sind jedoch zwischen 25 und 70 Jahre alt. Akquiriert und vermittelt werden die
Singles vor allem innerhalb eines Radius von 25 km um die Partnervermittlung. Durch eine
erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service
entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das Angebot einige
Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Partnervermittlung herunterladen!
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