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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Konzert- und Veranstaltungstechnikunternehmens.

Das Angebot umfasst Leistungen in den Bereichen Audio, Lighting, Blihne, Rigging und Video.
Mittels hochmoderner und innovativer Lésungen kann das Unternehmen hohen
Kundenanforderungen gerecht werden und selbst die ausgefallensten Wiinsche umsetzen.

Zielgruppe sind Veranstalter von Events aller Art wie z.B. Konzerte, Firmenevents, PR-Events,
Weihnachts-Events, Messeevents, Blihnenevents und Hochzeiten. Neben Konzertveranstaltern sind
dies KMU (kleine und mittlere Unternehmen) sowie 6ffentliche Institutionen wie z.B. Vereine,
Schulen, Gemeinden, Stadte und Kommunen. Ziel ist die Entwicklung zufriedener Erstkunden zu
Stammkunden. Es werden iiberwiegend Kunden aus einem Radius von 50 km um den Standort des
Unternehmens erwartet (direktes Einzugsgebiet). Mitunter wird mit Nachfrage aus einem Umkreis
von 100 km gerechnet (erweiterter Einzugsbereich). Durch eine erstklassige Qualitét, ein attraktives
Preis-Leistungs-Verhaltnis und tGiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Konzert- und
Veranstaltungstechnik herunterladen!
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