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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Surf- und Segelschule.

Das Angebot umfasst Surf- und Segelkurse fiir alle Leistungsniveaus (z.B. Schnupperkurse,
Aufbaukurse, Surfscheine, Segelscheine) in Form von Einzel- und Gruppentrainings. Ebenfalls gibt
es ein Reiseangebot, zum Beispiel Surf- und Segelcamps. Dariiber hinaus werden Handelswaren
(z.B. Surf- und Segelausriistung, -Zubeh6r und -Kleidung) verkauft. Eine Surf- und Segelbar, an der
Speisen und Getranke angeboten werden, rundet das Angebot ab.

Die Zielgruppe der Surf- und Segelschule besteht aus wassersportbegeisterten Surfern und Seglern
aller Leistungsniveaus, vom Anfanger bis zum Profi. Die Hauptzielgruppe ist zwischen 16 und 49
Jahre alt, tendenziell eher mannlich und bessergebildet. Durch eine erstklassige Qualitat, ein
attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Gberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Surfschule / Segelschule
herunterladen!
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