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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Ski- und Snowboardschule.

Das Angebot umfasst Skikurse und Snowboardkurse fiir Anfanger, Fortgeschrittene und Experten.
Als Highlights werden Abendkurse unter Flutlicht angeboten. Zum Abschluss eines Kurses finden
Ski- bzw. Snowboardrennen statt. Ein Ausriistungsverleih (z.B. Skier, Snowboards, Skischuhe,
Snowboardschuhe, Stocke, Helme) rundet das Angebot der Schule ab.

Die Zielgruppe setzt sich aus Kindern ab 3 Jahren, Jugendlichen und Erwachsenen zusammen. Die
Zielgruppe umfasst alle Leistungsniveaus, vom Anfanger bis zum versierten Ski- oder
Snowboardfahrer, der spezielle Techniken (z.B. Tiefschneefahren) erlernen mdchte. Die meisten
Kunden der Skischule stammen aus Deutschland. Vereinzelt werden auch Kunden aus
europaischen Nachbarldndern erwartet. Durch eine erstklassige Qualitét, ein attraktives Preis-
Leistungs-Verhaltnis und Gberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe
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