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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Tauchschule.

Das Angebot der Tauchschule besteht aus Tauchkursen fiir alle Altersklassen (z.B.
Schnuppertrainings, Auffrischungstrainings, Open Water Diver, Advanced Open Water Diver,
Master Diver). Dartiber hinaus gibt es Spezialkurse wie z.B. Tieftauchkurse oder Nachttauchkurse. Es
werden sowohl Einzel- als auch Gruppentrainings angeboten. Ziel ist es, Spal3 am Tauchsport zu
vermitteln und die Fahigkeiten der Schiiler auf ein neues Niveau zu heben. Zur Abrundung des
Angebots tragen Tauchreisen in Form von Tauchcamps und der Verkauf von Tauchprodukten wie
z.B. Ausriistung und Zubehor bei.

Zielgruppe der Tauchschule sind tauchsportbegeisterte Menschen aller Leistungsniveaus, vom
Anfanger bis zum passionierten Anwarter auf einen bestimmten Tauchschein. Die Hauptzielgruppe
ist zwischen 18 und 59 Jahre alt und zu 80% maénnlich. Erwartet werden mehrheitlich Tauchschdiler
aus einem Umkreis von 25 km um die Tauchschule (direktes Einzugsgebiet). Das erweiterte
Einzugsgebiet umfasst einen Radius von 100 km um den Standort. Durch eine erstklassige Qualitat,
ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Tauchschule herunterladen!
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