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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Bau- und Heimwerkermarktes.

Das Sortiment des Baumarkts umfasst die Bereiche Baustoffe, Holz, Eisenwaren, Fenster, Tiiren,
Bad, Sanitar, Bodenbeldge, Farben, Tapeten, Heizung, Klima, Kiiche, Leuchten, Elektro, Wohnen,
Deko, Werkzeuge, Technik, Garten, Zoo und Aquaristik. Uber den reinen Verkauf hinaus berit der
Baumarkt seine Kunden auch zu Trends und Themen aus der gesamten Bau- und Heimwerkerwelt.

Zur Zielgruppe des Baumarkts gehoren sowohl private Heimwerker, Hausrenovierer und
Gartenfans als auch Handwerksbetriebe. Die Zielgruppe des Baumarkts ist zu 85% mannlich. Ziel ist
der Aufbau von Stammkunden durch zufriedene Erstkunden. Durch eine erstklassige Qualitat, ein
attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und tGberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Baumarkt / Heimwerkermarkt
herunterladen!
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