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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Beautyshops.

Das Angebot des Beautyshops umfasst hochwertige Kosmetikprodukte fiir Augen, Lippen, Gesicht
und Korper. Dartiber hinaus werden Parfiims, Naturkosmetikprodukte, Hygieneprodukte,
Nahrungserganzungsmittel und Babyartikel angeboten. Zubehdorartikel, zum Beispiel Gesichts- und
Augenpinsel, Birsten und Rasierklingen runden das Angebot ab.

Zur Zielgruppe des Beautyshops gehéren Menschen, die auf ihr AuBeres bedacht sind und zur
Pflege ihres AuBeren den Fachhandel statt Discounter und Supermirkte bevorzugen. Die
Zielgruppe besteht zu 80% aus Frauen jeden Alters. Solide Grundlage des Erfolgs ist die
Stammkundschaft. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
uberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dartiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Beautyshop / Drogerie
herunterladen!
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