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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Bekleidungsshops.

Der Bekleidungsshop bietet ein breites Angebot an topaktueller Damen- und Herrenmode, zum
Beispiel Kleider, Rocke, Hosen, Jeans, Shirts, Tops, Pullis, Hemden, Blusen, Jacken, Mantel und
Unterwasche. Dartiber hinaus werden Schuhe angeboten, zum Beispiel Sneaker, Stiefel, Pumps,
Business-Schuhe und Sportschuhe. Das Angebot wird durch Accessoires, zum Beispiel Guirtel,
Muitzen, Schals und Lederwaren, abgerundet.

Die Zielgruppe des Bekleidungsshops sind mode- und trendbewusste Menschen mittlerer
Einkommensschichten, die gerne Kleidung bekannter Modelabels tragen. Das Angebot richtet sich
an Kinder, Jugendliche, Erwachsene und Senioren. Das Geschift lebt einerseits von Stammkunden.
Andererseits sind gerade Laufkunden (Passanten), die Spontankaufe tatigen, ebenfalls eine
wichtige Zielgruppe fiir den Bekleidungsshop. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives
Preis-Leistungs-Verhaltnis und tGiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Bekleidungsshop herunterladen!
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