BUSINESSPLAN

BIOLADEN / NATURKOST

NAME, VORNAME

StrafRe, Hausnummer
Postleitzahl, Ort

ihremail@email.de

12345/1234567

Seite 1 von 60


mailto:ihremail@email.de

INHALTSVERZEICHNIS

1. MANAGEMENT SUMMARY

2. GESCHAFTSMODELL

u W

2.1 ANGEBOTSBESCHREIBUNG

2.2 ZIELGRUPPE

2.3 KUNDENNUTZEN, ERFOLGSFAKTOREN UND WETTBEWERBSVORTEILE

3. UNTERNEHMEN

0 o o w

3.1 UNTERNEHMENSFUHRUNG

3.2 MITARBEITER

3.3 PARTNER

0 0

3.4 GRUNDUNGSVORAUSSETZUNGEN

3.5 RECHTSFORM
3.6 VERSICHERUNGEN

3.7 STANDORT
3.8 CORPORATE IDENTITY (Cl)

4. MARKT UND WETTBEWERB

4.1 MARKTANALYSE

4.2 \WETTBEWERBSANALYSE

5. MARKETINGKONZEPT

5.1 VERTRIEBSWEGE

5.2 PREISKALKULATION

5.3 MARKETING-MIX

5.3.1 Offline-Marketing

11
12
13

14

14
17

19

19
20
21
22

5.3.2 Online-Marketing

23

6. FINANZPLANUNG

6.1 KAPITALBEDARFSPLANUNG

6.2 FINANZIERUNGSPLANUNG

6.3 UMSATZPLANUNG

6.4 KOSTENPLANUNG

6.5 RENTABILITATSPLANUNG

6.6 LIQUIDITATSPLANUNG

7. SWOT-ANALYSE (STARKEN, SCHWACHEN, CHANCEN, RISIKEN)

8. MEILENSTEINPLANUNG
9. ERFOLGSKENNZAHLEN (KPI)

ANLAGEN
LEBENSLAUFE

ARBEITSVERTRAGE

24

24
25
27
28
37
42

54
56
57

Seite 2 von 60



1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Bioladens.

Das Angebot des Bioladens umfasst Bio-Lebensmittel (z.B. Fleisch, Fisch, Brotaufstriche, Backwaren,
Eier, Reis, Nudeln, Gemuse, Salate, SiBigkeiten, Babynahrung, Getranke) und Bio-Feinkost (z.B.
Oliven, Cremes, Antipasti, Pesto, Schokolade, Kase, Honig, Tee, Kaffee, Wein). Zur Erweiterung des
Angebots werden Bio-Drogerieartikel angeboten.

Die Zielgruppe des Bioladens besteht aus Endverbrauchern, die Lebensmittel aus ¢kologisch
kontrolliertem Anbau und artgerechter Tierhaltung bevorzugen. Ebenfalls zahlt die lokale
Gastronomie zur Zielgruppe. Tendenziell sind die Zielkunden Besserverdiener mit hoherer Bildung.
Das Geschift lebt einerseits von Stammkunden, allerdings sind auch Laufkunden (Passanten)
tiberlebensnotwendig. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis
und tberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Bioladen / Naturkost
herunterladen!
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