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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Blumenladens.

Das Angebot des Blumenladens umfasst den Verkauf von Blumen, Pflanzen und pflanzennahen
Artikeln. Kunden kénnen eine individuelle Beratung erwarten, zum Beispiel in Bezug auf die Pflege
der Pflanzen.

Die Zielgruppe des Blumenladens umfasst einerseits Privatpersonen, die Bedarf fiir Blumen und
Pflanzen haben, andererseits Firmen und Einrichtungen, die ihre Geschaftsraume schmiicken
mochten. Ein lukratives Geschaft wird daher auch durch Hotels, Pensionen, Gasthofe,
Jugendherbergen, Bestattungsinstitute und Hochzeitsplaner erwartet. Zudem eignen sich Blumen
und Floristik fiir alle Zielgruppen sehr gut als Geschenk, weshalb auch Partner, Ehepartner, Eltern,
GroBeltern, Freunde und Bekannte bestimmter Personen zur Zielgruppe gehéren. Durch eine
erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und tGberdurchschnittlichen Service
entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das Angebot einige
Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Blumenladen / Floristik
herunterladen!
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