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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Optikergeschfts.

Das Angebot des Augenoptikers setzt sich aus einem breiten Programm an Damen-, Herren- und
Kinderbrillen, Gleitsichtbrillen, Sportbrillen, Sonnenbrillen und Kontaktlinsen zusammen. Dartiber
hinaus werden Sehtests, zum Beispiel flir Flihrerscheine, durchgefiihrt. Serviceleistungen (z.B.
Schraubennachziehung, Bligelverstellung, Glaserreinigung, Austausch von Nasenpads) runden das
Angebot ab.

Die Zielgruppe gliedert sich in Personen mit Sehschwéache im Umkreis von 15 km um das
Optikergeschaft. Statistisch betrachtet sind das 60% der lokalen Bevélkerung. Dabei liegt ein
besonderes Augenmerk auf den tiber 60-Jahrigen, da in dieser Altersgruppe nahezu jeder Mensch
zumindest eine Lesebrille benutzt. Dartiber hinaus zéhlen Personen ohne Sehschwache, die Brille
als Schmucksttick tragen, zur Zielgruppe. Fiir 80% aller Zielkunden stellt der Brillenkauf ein
Ersatzbedarf dar, 20% kaufen eine Brille aufgrund eines Erstbedarfs. Durch eine erstklassige
Quialitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und liberdurchschnittlichen Service entsteht ein
hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die
gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Optikergeschéft / Brillengeschaft
herunterladen!
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