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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Unterhaltungselektronikunternehmens.

Das Angebot umfasst Unterhaltungselektronik in den Bereichen TV, Video, Film, Fotografie, Audio,
Musik, Computer, Konsolen, Telefonie, Navigation und Haushalt. Innerhalb dieser Bereiche werden
eine Vielzahl an Produkten unterschiedlicher Hersteller, Qualitaten und Preisniveaus angeboten.
Uber den reinen Verkauf der Produkte hinaus kénnen Kunden eine hohe Beratungsqualitat
erwarten.

Die Zielgruppe sind technik- und elektronikbegeisterte Menschen jeden Alters. Dabei zdhlen
sowohl Privatkunden als auch Firmenkunden (z.B. Unternehmen, Selbststandige, Vereine) zur
Zielgruppe. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
tiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Unterhaltungselektronik /
Multimedia herunterladen!
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