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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Fahrradhandels.

Das Geschift des Fahrradladens umfasst den Verkauf hochwertiger Damen-, Herren- und
Kinderfahrrader in den Bereichen Trekkingrader, Citybikes, Mountainbikes, Hardtails, Crossbikes,
Fitnessbikes, Rennrader und Elektrofahrrader. Hinzu kommt ein Inspektions-, Wartungs- und
Reparaturservice. Das Angebot wird durch Zubehor wie z.B. Helme, Schldsser, Werkzeug und
Pflegeprodukte abgerundet.

Zielgruppe sind Radsportfans, Hobbyradfahrer, Amateursportler, Profi-Radsportler,
Fahrradverleiher, Hotels sowie Outdoor-Event-Agenturen. Ziel ist der Aufbau von
Stammkundschaft, z.B. indem regelmaBige Wartungen an verkauften Fahrradern durchgefihrt
werden. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
Uberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dartiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Fahrradhandel / Fahrradladen
herunterladen!
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