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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Goldhandelsunternehmens.

Das Geschaftsmodell umfasst den Goldankauf und den Goldverkauf, sprich den Handel mit Gold.
Angekauft wird das Gold (z.B. Gold, Feingold, Altgold, Zahngold, Goldschmuck, WeiRgold,
Golduhren und Goldketten) mit einem Abschlag ausgehend vom Wert des Goldes. Als Basis zur
Bewertung des jeweiligen Edelmetalls dient eine Edelmetallanalyse auf Basis tagesaktueller
Edelmetallpreise an internationalen Borsen. Verkauft wird zum tatsachlichen Kurs. Das Angebot
wird durch Herstellung, Umbau, Reparatur und Reinigung von Goldschmuck und sonstigem
Schmuck abgerundet.

Zur Zielgruppe des Gold An- und Verkaufers gehoren einerseits private oder gewerbliche Verkaufer
von Gold oder Silber, andererseits Kaufer solcher Edelmetalle. Die Zielgruppe ist zu 70% weiblich
und meist zwischen 35 und 75 Jahre alt. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-
Leistungs-Verhaltnis und iberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.
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