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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines M6belhauses.

Das Angebot besteht aus Einrichtungsgegenstanden in den Bereichen Wohnzimmer, Esszimmer,
Schlafzimmer, Arbeitszimmer, Kinderzimmer, Kiiche und Bad. Das Angebot wird durch
Elektrogerate, Lampen, Textilien, Haushaltswaren und Pflanzen erweitert. Kostenlose
Kinderbetreuung und ein Restaurant, in dem Kunden den Besuch im Mébelhaus ausklingen lassen
kénnen, runden das Angebot ab.

Die Zielgruppe ist aus Personen mit Neu- oder Ersatzbedarf fir M&bel und Kiichen
zusammengesetzt, z.B. Bauherren oder Wohnungs- bzw. Hausrenovierer. Die Zielgruppe umfasst
sowohl Privatkunden (Singles, Paare, Familien, Senioren) als auch Geschaftskunden (z.B.
Gastronomie, Hotels, Pensionen und Jugendherbergen). Durch eine erstklassige Qualitat, ein
attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Gberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe
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