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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Musikhauses.

Das Angebot des Musikhauses umfasst Musikinstrumente wie z.B. Klaviere, Keyboards, Gitarre,
Basse, Akkordeons, Blasinstrumente und Schlagzeuge. Darliber hinaus wird Zubehor wie z.B.
Noten, Verstarker, PA-Anlagen, Mikrofone, Kopfhérer und Software angeboten. Zur Abrundung des
Angebots tragt ein Verleih fir Musikinstrumente bei.

Die Zielgruppe setzt sich aus musikbegeisterten Menschen jeden Alters, z.B. Instrumentenspielern,
Musikschilern, Musiklehrern, Musikbands, Chéren, Musikkapellen und Musikvereinen zusammen.
Ziel ist der Aufbau von Stammkundschaft, z.B. durch die langjdhrige Zusammenarbeit mit
Musikschulen bzw. Musiklehrern. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-
Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus
erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Musikhaus / Musikgeschaft
herunterladen!
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