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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Juwelier- und Schmuckgeschafts.

Das Angebot des Juweliers umfasst Schmuck wie z.B. Ringe, Ketten, Armbander und Anhanger. Zur
Erweiterung des Angebots werden Uhren, Brillen und Sonnenbrillen angeboten. Ein
Servicegeschaft fiir Schmuck, Uhren und Brillen rundet das Angebot ab.

Die Zielgruppe sind Personen, die Wert auf individuelle Schmuck-Einzelstlicke, perfekte Passung
und Exklusivitat legen. Die Zielgruppe besteht zu 70% aus besserverdienenden Frauen (z.B.
Managerinnen, Selbststandige) im Alter zwischen 30 und 70 Jahren. Partner und Ehepartner zdhlen
ebenfalls zur Zielgruppe, da sich Schmuck ganz besonders gut als Geschenk eignet. Durch eine
erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und tGiberdurchschnittlichen Service
entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige
Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Juwelier / Schmuckgeschaft
herunterladen!
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