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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Second Hand Shops.

Das Geschaft des Second Hand Shops umfasst den An- und Verkauf gut erhaltener Modeartikel
aller Art in den Bereichen Damen-, Herren- und Kindermode, zum Beispiel Pullover, Blusen, T-Shirts,
Hosen und Jacken. Dariiber hinaus werden Accessoires wie z.B. Ketten, Ringe, Taschen und
Geldborsen angeboten.

Die Zielgruppe des Second Hand Shops sind Personen, die Mode vor allem glinstig kaufen
mochten bzw. sogar auf glinstige Méglichkeiten der Kleidungsbeschaffung angewiesen sind.
Daruber hinaus zéhlen Menschen zur Zielgruppe, die sich gezielt von der "Wegwerfgesellschaft"
distanzieren mochten und einen nachhaltigen Umgang mit Mode anstreben. Tendenziell umfasst
die Zielgruppe untere bis mittlere Einkommensschichten. Zur Zielgruppe gehéren Kinder,
Jugendliche, Erwachsene und Senioren in einem Umkreis von 15 km um den Second Hand Shop
(direkter Einzugsbereich). Das erweiterte Zielgebiet umfasst einen Radius von 30 km um den
Standort. Solide Grundlage des Erfolgs sind Stammkunden. Laufkundschaft zahlt ebenfalls zur
Zielgruppe. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
tiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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