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1. Management Summary
/die Neuausrichtung eines Taschen- und Lederwarenshops.

Der Taschen- und Lederwarenshop bietet eine breite Auswahl an Handtaschen, Herrentaschen,
Aktentaschen, Laptoptaschen, Reisetaschen, Rucksdcken, Schulranzen, Sporttaschen, Geldbeutel
und Giirtel. Es werden Produkte vieler namhafter Hersteller wie z.B. Esprit, 4You, Cats, Merlin,
Deuter und Lamarthe angeboten.

Zielgruppen sind mode- und trendbewusste Menschen, die gerne hochwertige, extravagante und
"stylishe" Accessoires bekannter Marken tragen. Es wird eine Gberwiegend weibliche Kundschaft
im Alter von 18 bis 59 Jahren mittlerer bis oberer Einkommensschichten erwartet. Allerdings wird
auch mit einem Méanneranteil von 20% gerechnet. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives
Preis-Leistungs-Verhaltnis und tberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.
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