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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Motorradhandels.

Das Angebot des Motorradhédndlers umfasst den Handel mit allen in Deutschland gangigen
Motorradmarken und -Modellen. Es wird sowohl mit neuen, als auch mit gebrauchten Motorradern
gehandelt. Dariiber hinaus wird ein Werkstattgeschaft betrieben, um Kunden von der Erstberatung
tiber den Verkauf bis zur Wartung, Reparatur und Pflege des Motorrads begleiten zu kénnen. Der
Handel mit Motorrad-Zubehor, zum Beispiel Helmen, Bekleidung und Zubehér, rundet das
Angebot ab.

Zielgruppe des Motorradhandlers sind private Motorradfahrer und Adrenalin-Junkies im Alter von
18 bis 59 Jahren sowie Motorrad-Clubs. Die Zielgruppe ist vorwiegend mannlich, der Frauenanteil
betragt lediglich 15%. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis
und Gberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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