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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Kosmetikstudios.

Das Angebot umfasst eine Vielzahl an kosmetischen Leistungen wie z.B. Kosmetikbehandlung,
Peeling, Gesichtsmaske, Augenbrauenkorrektur, Wimpernkorrektur, Manikire, Pedikiire,
Mikrodermabrasion, Laserbehandlung, Ultraschallbehandlung und Haarentfernung. Darliber
hinaus wird eine Vielzahl an Pflege- und Kosmetikprodukten fiir zu Hause zum Kauf angeboten.

Zur Zielgruppe des Kosmetikstudios gehéren vor allem auf das AuBere bedachte und
extrovertierte Frauen ab 16 Jahren. Ebenfalls zéhlen Personen mit Hautproblemen (z.B. Akne) zur
Zielgruppe. Es wird zudem mit einem Manneranteil von ca. 10% bezogen auf alle Kunden
gerechnet. Die mode- und kdrperbewussten Personen sind tendenziell Besserverdiener mit einer
entsprechend guten Bildung. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-
Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus
erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.
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