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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Fitnessstudios.

Das Konzept des Fitnessstudios umfasst einen Freihantelbereich, Geratetraining, Cardio-Fitness,
TRX, Vibrationstraining und ein Kursprogramm. Bestandteil einer Mitgliedschaft ist zudem eine
Getrankeflatrate. Auf der gesamten Anlage gibt es kostenfreies WLAN. Ebenfalls steht ein Wellness-
Bereich mit Sauna, Dampfbad und Solarium zur Verfiigung. Ein gastronomisches Angebot in Form
einer Fitness-Bar rundet das Fitnesskonzept ab.

Die Zielgruppe des Fitnessstudios gliedert sich in drei Gruppen. Einerseits beschwerdefreie
Menschen, die Wert auf eine hohe Fitness und starke Gesundheit legen, die sportliche Betatigung
und Agilitdt als Lebensgefiihl empfinden und die regelmafig Sport austiben. Dariiber hinaus
zahlen Leistungssportler aus den Bereichen Ausdauersport, Wintersport, FuBball, Tennis und
Leichtathletik zur Zielgruppe. Die dritte Gruppe sucht aufgrund von Beschwerden wie z.B.
Rickenschmerzen oder Ubergewicht nach medizinischer Fitness. Hauptzielgruppe sind Menschen
im Alter zwischen 16 und 49 Jahren. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-
Leistungs-Verhaltnis und iberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Fithessstudio herunterladen!
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