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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Praxis fir plastische Chirurgie.

Die Praxis flr plastische Chirurgie bietet ein breites Angebot fiir Manner und Frauen in den
Bereichen Gesicht, Brust und Kérper. Im Einzelnen werden BrustvergréBerungen, Bruststraffungen,
Implantatwechsel, Fettabsaugungen, Kérperstraffungen, Schweilldriisenabsaugungen,
Lidkorrekturen, Faceliftings, Nasenkorrekturen, Ohrenkorrekturen, Kinnkorrekturen und
Intimchirurgie durchgefiihrt.

Zielgruppen der plastischen bzw. asthetischen Chirurgie sind Menschen, die groBen Wert auf ihr
AuBeres legen, auf der Suche nach hochwertigen Methoden zur Verbesserung lhres Aussehens
sind, ein junges und unverbrauchtes Aussehen anstreben oder bestimmte Makel ihrer Erscheinung
(z.B. zu kleine/grof3e Brust, abstehende Ohren, iberschiissiges Fett an Bauch und/oder Beinen)
korrigieren lassen mochten. Die Zielgruppe ist zu 75% weiblich, zu 25% mannlich. Es werden
sowohl medizinisch sinnvolle Eingriffe, als auch Operationen chne medizinische Notwendigkeit
durchgefiihrt. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
tiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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