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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Messebauunternehmens.

Das Angebot des Messebauunternehmens besteht aus der Konstruktion von Messe- und
Ausstellungsstanden fur Kunden verschiedener Branchen. Dabei kdnnen Kunden tiber alle Phasen
eines Messeprozesses hinweg begleitet werden (Beratung, Planung, Design, Vertragsschluss,
Produktion, Logistik, Umsetzung).

Die Zielgruppe des Messebauers gliedert sich in kleine, mittelstandische und groBe Unternehmen
aller Branchen, die den Erfolg ihres Messeauftritts nicht dem Zufall iberlassen, sondern von
Experten erarbeiten lassen mochten. Es wird der Aufbau von Stammkundschaft und die
langjahrige Begleitung von Kunden angestrebt, was durch erfolgreiche Messekonzepte erreicht
wird. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
tiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.
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