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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Sanitér-, Heizungs- und Klimatechnikunternehmens.

Das Leistungsangebot umfasst die Bereiche Sanitartechnik, Heizungstechnik sowie Klima- und
Laftungstechnik. Innerhalb dieser Bereiche werden eine Vielzahl an Leistungen angeboten, zum
Beispiel Badplanung, Badneubau, Badumbau, Sanitérinstallation, Heizungsbau (z.B. Ol, Gas, Holz,
Warmepumpe, Solarthermie), Klimaanlageninstallation und Liiftungsinstallation.

Die Zielgruppe setzt sich aus privaten und gewerblichen Bauherren, Eigentiimern und Verwaltern
von Wohn-, Geschéfts- und Verwaltungshausern, Gemeinden, Stadten, Kommunen, Architekten,
Planern und Ingenieuren zusammen. Alle Zielgruppen kénnen in den Bereichen Neubau, Reparatur
und Renovierung bedient werden. Die Zielgruppe befindet sich innerhalb eines Radius von 25 km
um den Sanitar-, Heizungs- und Klimabetrieb (direktes Zielgebiet). Das erweiterte Zielgebiet
umfasst einen Umkreis von 50 km um den Betrieb. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives
Preis-Leistungs-Verhaltnis und tGiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe
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