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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines tiirkischen Ladens.

Das Angebot des tiirkischen Ladens besteht aus einem ausgewahlten Sortiment in den Bereichen
Food und Non-Food. Im Bereich Food werden Lebensmittel wie z.B. Obst, Gemuise, Nudeln, Reis,
Fisch, Fleisch, Fertiggerichte, Milchprodukte, Gewlirze, Sof3en, Snacks, Desserts und StRigkeiten
angeboten. Zum Bereich Non-Food zédhlen z.B. Teller, Schalen, Topfe, Pfannen, Kiichenhelfer,
Pflegeartikel und sonstige Haushaltswaren.

Neben der tiirkischen Bevolkerung im Zielgebiet des Shops richtet sich das Angebot des tiirkischen
Ladens an die wachsende deutsche Anhangerschaft tiirkischer Lebensmittel. Das wichtigste
Einzugsgebiet ist ein Radius von 5 km um den Standort. Durch eine erstklassige Qualitat, ein
attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und iiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Tiirkischer Laden herunterladen!
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