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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Modelabels.

Als eingetragene Marke beim Deutschen Patent- und Markenamt umfasst das Angebot des
Modelabels eine eigens entworfene Modekollektion. Im Einzelnen werden T-Shirts, Tops, Kleider,
Hosen, Unterwasche, Méntel und Accessoires (z.B. Taschen, Geldbdrsen und Schuhe) angeboten.
Ziele sind der Aufbau einer starken Marke und die rasche Steigerung der Markenbekanntheit und
des Markenwerts.

Die Zielgruppen sind extrovertierte, trend- und modebewusste Menschen, die Kleidung von
starken Modemarken (Brands) bevorzugen und sich gezielt vom Massenmarkt der Modeindustrie
abgrenzen mochten. Tendenziell umfasst die Zielgruppe Besserverdiener mit hoher Bildung im
Alter zwischen 18 und 49 Jahren. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-
Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Dariiber hinaus
erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Modelabel / Modedesigner
herunterladen!
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