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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Wassersportschule.

Das Angebot umfasst Wassersportkurse fiir Anfanger, Fortgeschrittene und Profis in den Bereichen
Surfen, Wasserskifahren, Kanufahren, Rudern, Rafting und Segeln. Dariiber hinaus kénnen Surf-
und Segelscheine erworben werden. Eine Wassersport-Bar rundet das Angebot der
Wassersportschule ab.

Zur Zielgruppe der Wassersportschule gehoren wassersportbegeisterte Menschen der
unterschiedlichsten Wassersportarten und der unterschiedlichsten Leistungsniveaus, vom
Anfanger bis zum Profi. Die Hauptzielgruppe ist zwischen 12 und 49 Jahre alt. Tendenziell umfasst
die Zielgruppe Menschen mit héherer Bildung und Besserverdiener. Es werden liberwiegend
Kunden innerhalb eines Radius von 25 km um die Wassersportschule erwartet. Ein Umkreis von 50
km stellt das erweiterte Einzugsgebiet der Schule dar. Durch eine erstklassige Qualitat, ein
attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher
Kundennutzen. Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte
Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.
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