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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung einer Akupunkturpraxis.

Das neu gegriindete Unternehmen bietet ein hochwertiges Dienstleistungsangebot im Bereich
Akupunktur. Dariiber hinaus werden weitere Verfahren der alternativen Medizin angeboten.
Wichtig sind entsprechendes Know-how und eine exzellente technische Ausstattung. Das Angebot
wird abgerundet durch Vortrage, Kurse und Workshops zum Thema Akupunktur und
Naturheilkunde.

Die Zielgruppe gliedert sich in Patienten, die in den alternativen Behandlungs- und
Therapiemdoglichkeiten der Akupunktur und Naturmedizin eine Alternative bzw. einen Ersatz zur
Schulmedizin sehen und in Patienten, die Hom&opathie vor allem als sinnvolle Ergdnzung zur
Schulmedizin betrachten. Die Dienstleistung richtet sich an Kinder, Jugendliche und Erwachsene in
einem Radius von 15 km um die Praxis. Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-
Leistungs-Verhaltnis und iberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Patientennutzen.
Dariiber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter
Gliederungspunkt 2.3 zu finden.
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