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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Nahrungserganzungsmittel Shops.

Das Angebot des Nahrungserganzungsmittel Shops umfasst ein breites Angebot an
Nahrungserganzungsmitteln in den Segmenten Vitamine, Mineralstoffe, Eiweil3, Immunsystem,
Schlaf, Gelenke, Hautpflege, Gedachtnis, Herz, Darm, Cholesterin, Entgiftung und Vitalitat.

Die Zielgruppe des Nahrungserganzungsmittel Shops besteht aus Menschen mit gesundheitlichen
Beschwerden, Menschen mit Mangelerscheinungen in Bezug auf bestimmte Vitamine und
Mineralien und Sportlern. Dariiber hinaus zdhlen generell alle Menschen, die an der Optimierung
Ihrer Erndhrung interessiert sind, zur Zielgruppe. Tendenziell umfasst die Zielgruppe Senioren.
Ebenfalls sind die Zielkunden tendenziell Besserverdiener mit héherer Bildung. Das Geschaft lebt
einerseits von Stammkunden, allerdings sind auch Laufkunden (Passanten) tiberlebensnotwendig.
Durch eine erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und
tiberdurchschnittlichen Service entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das
Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu
finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Nahrungserganzungsmittel Shop
herunterladen!
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