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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Reformhauses.

Das Angebot des Reformhauses umfasst ein breites Angebot in den Bereichen Lebensmittel,
Nahrungserganzung, freie Arzneimittel, Kérperpflege und Naturkosmetik.

Die Zielgruppe des Reformhauses besteht aus Menschen mit gesundheitlichen Beschwerden,
Menschen mit Mangelerscheinungen in Bezug auf bestimmte Vitamine und Mineralien und
Sportlern. Darlber hinaus zahlen generell alle Menschen, die an der Optimierung lhrer Erndhrung
interessiert sind, zur Zielgruppe. Auch Bio-Fans kdnnen bedient werden. Die Zielkunden sind
tendenziell Besserverdiener mit hoherer Bildung. Das Geschéft lebt einerseits von Stammkunden,
allerdings sind auch Laufkunden (Passanten) tberlebensnotwendig. Durch eine erstklassige
Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und Giberdurchschnittlichen Service entsteht ein
hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das Angebot einige Wettbewerbsvorteile. Die
gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Reformhaus herunterladen!
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