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1. Management Summary
Diese Ausarbeitung beschreibt das Existenzgriindungsvorhaben/die Ubernahme/die
Neuausrichtung eines Unverpackt Ladens.

Das Angebot des Unverpackt Ladens umfasst die Bereiche Lebensmittel, Getranke,
Haushaltswaren, Korperpflegeprodukte, Schreibwaren, Literatur und Tabakwaren. Dariiber hinaus
gibt es eine Feinkostabteilung. Ein Backshop rundet das Angebot ab. Alle Produkte werden
ganzlich unverpackt angeboten.

Lebensmittel gehoren zur Grundversorgung eines jeden Menschen. Daher besteht die Zielgruppe
prinzipiell aus allen im Umfeld des Unverpackt Ladens lebenden Menschen (Kinder, Jugendliche,
Erwachsene, Senioren), die iber ein grof3es Umweltbewusstsein verfiigen. Tendenziell wird mit
Menschen héheren Einkommens und héherer Bildung gerechnet. Das direkte Einzugsgebiet
umfasst raumlich betrachtet einen Umkreis von 5 um den Unverpackt Laden. Durch eine
erstklassige Qualitat, ein attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis und tGberdurchschnittlichen Service
entsteht ein hoher Kundennutzen. Darliber hinaus erreicht das Angebot einige
Wettbewerbsvorteile. Die gesamte Ubersicht ist unter Gliederungspunkt 2.3 zu finden.

Ende der Leseprobe

Hier klicken und den vollstandigen Businessplan Unverpackt Laden herunterladen!
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